Aiton Caldwell - nowa grupa marek z
sektora IT w drodze na NewConnect

FreecoNet Tlenofon SA
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Zarzad i akcjonariat spofki

Jan Wyrwinski — Prezes Zarzadu, CEO Krzysztof Malicki — Przewodniczacy
Rady Nadzorczej




Kim jest FreecoNet Tlenofon SA?

FreecoNet Tlenofon SA to obecnie lider
telefonii internetowej w Polsce

Zaangazowany zespot specjalistow i
inzynierow
3 siedziby, 30 pracownikow

40% rynku pure VoIP, 2,5% polskiego rynku
SOHO*

Blisko 70 tys. aktywnych uzytkownikow
indywidualnych i biznesowych
Niezawodne rozwigzania

telekomunikacyjne, potgczenia w jakosci
HD,

Kompleksowe ustugi hostowane (SaaS)

* Szacunkowe dane FreecoNet Tlenofon SA




Dyrektor Generalny IBM Polska
Cztonek Zarzagdu PZU SA
Cztonkowie Rad Nadzorczych:
- Apator SA
- KGHM Polska Miedz SA

- Euro Cash SA

- Zachodni Narodowy Fundusz Inwestycyjny NFI SA
Jedni z pierwszych doradcow inwestycyjnych w Polsce
Wiasciciele Grupy 02




Historia spoiki
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18 wrzesnia 2006 — konferencja prasowa, na ktorej
ogtoszono powstanie FreecoNet

Luty 2007 — uruchomienie TelAreny
Pazdziernik 2007— uruchomienie ustug dodanych

25 czerwca 2008 — Lunch VolP’owy poswiecony
przysztosci w telekomunikacji

Styczen 2009- samodzielnos¢, wydzielenie
FreecoNet SA

Czerwiec 2009 — rozpoczecie procesu konsolidacji
polskiego rynku VolP — przejecie 30 operatorow Netii

Luty 2010 - fuzja z Tlenofonem — powstanie
FreecoNet Tlenofon SA

Sierpien 2010 — przejecie platform Tanifon oraz
Mediatel 4B (nalezgcych do grupy Mediatel SA)

Wrzesien 2010 — Tlenofon na platformie FreecoNet
2011 - ...




Historia spoiki

« Nagrody i wyréznienia:
- Pomorski Lider Innowacji 2006
- Cent for Future 2007
- Pomorski Lider Innowacji 2007
- Kamerton Innowacyjnosci 2008
- VoIP Lider 2008
- Produkt Roku 2010
- Firma z Przysztos$cig 2010 (nominacja)
- Regionalny Lider Innowacji i Rozwoju 2010

FreecoNet Tlenofon SA liderem polskiego rynku VolP




Zaufanie wielu znanych firm
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Dane finansowe (w PLN)
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Dalszy rozwoj

m Il kwartat 2011

« Nowa oferta dla klientow SME

« Oferta konkurencyjna do operatoréw telekomunikacyjnych dla biznesu i producentéw
centralek

m Il /Il kwartat 2011

Rozszerzenie oferty telekomunikacyjnej o inne elementy niezbedne do
kompleksowego zarzgdzania matg firmag




Plany gietdowe

Debiut na rynku NewConnect

Il kwartat 2011

Emisja do 10% akcji

Cel: NEwW/Cconnect
- pozyskanie do 2 min PLN kapitatu FIYNEK Ak S
- podniesienie wiarygodnosci spotki dzieki wigkszej transparentnosci

Przeznaczenie kapitatu:

- Kontynuacja konsolidacji rynku

- Wyjscie na sgsiednie rynki (CEE — Central and Eastern Europe)

- Budowa kanatéw sprzedazy posredniej i bezposredniej dla nowych marek




Aiton Caldwell SA

FreecoNet Tlenofon SA — nazwg przejsciowg po fuzji z Tlenofonem

FreecoNet Tlenofon SA :> Aiton Caldwell SA

Cel zmiany:

« Sprawne zarzgdzanie kilkoma markami

*  Spodjnosé wizerunkowa

* Przygotowanie spotki do wspotpracy z inwestorami

Proces rebrandingu:

« Blisko rok przygotowan

« Wspotpraca z renomowanymi agencjami w zakresie wizerunku i wprowadzania marek
na rynek




Kim jest Aiton Caldwell SA?

Stowo AITON reprezentuje pie€ najwazniejszych wartosci jakie przyswiecajg zatozycielom
Datery i FreecoNet. Wynikajg one z ich drogi zawodowej, obserwacji i wspolnie
wypracowanych norm, ktére pozwolity obu firmom wykorzystaé szanse rynkowe oraz
potencjat pracownikow i ludzi, z ktérymi wspotpracujg. Sg nimi:

A jak Ambicja
| jak Innowacyjnos¢ ‘A&.

T jak Tworczosc

_ iy - ‘
O jak Otwartosc¢ Altonca‘d\/\/e“

N jak Niezawodnos¢

CALDWELL dobrany jako dopetnienie, wskazuje na miedzynarodowy, charakter marki,
ale i tez jest uniwersalna i czytelna w wielu jezykach. Co jest istotne, gdyz Aiton Caldwell
ma ambicje stania sie liczacym sie graczem na miedzynarodowym rynku
telekomunikacyjnym, ktory chciatby by¢ wizytowka regionu pomorskiego, udowadniajac,
ze warto by¢ konsekwentnym i wierzy¢ w swoje pomysty i plany.




Kim jest Aiton Caldwell SA?

Grupa Aiton Caldwell to potaczenie miodosci z kreatywnosciq i zapatem,
wynikajgcym z ciggtego bycia w centrum wydarzen technologicznych.

Grupa Aiton Caldwell to firma skupiajgca ambitnych ludzi, otwarta na nowe
pomysty i idee, inspirujgca do tworczego myslenia, a przede wszystkim do
ciggtego udoskonalania i poszukiwania coraz to Smielszych innowacyjnych,
rozwigzan.




Misja Aiton Caldwell

Speftniamy potrzeby w zakresie niczym nieograniczonej komunikacji.

Dzieki naszym produktom, wiedzy i unikalnemu doswiadczeniu pracownikOw oraz
wykorzystaniu nowoczesnych technologii, udaje nam sie spetniaé potrzeby klientow w
zakresie niczym nieograniczonej komunikacji. Naszg misje realizujemy przy
zachowaniu najwazniejszych wartosci firmy czyli innowacyjnoS$ci oraz dbafosci o klientow.




Wizja Aiton Caldwell

Zbudowac zaufanie do nas i technologii jakg wdrazamy.

Wykorzystujgc najbardziej zaawansowane technologie, chcemy dziatac w petni
profesjonalnie i elastycznie w celu dopasowania rozwigzan do potrzeb i oczekiwan
naszych klientow, a przez to zbudowaé zaufanie do nas i technologii jaka wdrazamy.




Planowana struktura Grupy

AitonCa\dvve[H

Zarzgdza grupg marek. Jest witascicielem grupy produktow.
Buduje wizerunek podmiotu zarzgdzajgcego.
Utozsamia / Buduje styl marki powaznej, zaufanej, nowoczesnej, odpowiedzialnej.
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Przeznaczona dla Oferuje kompleksowe Oferuje zintegrowane ustugi
uzytkownikow domowych hostowane ustugi hostowane wspierajgce

i matych firm. komunikacyjne dla matych i zarzgdzanie matymi i
Srednich firm. Srednimi firmami.

marki produktowe

2 poziom:




Aspiracje

Aiton Caldwell liderem rozwigzan SaaS* dla malych i srednich
przedsiebiorstw.

* Software as a service (z ang. oprogramowanie jako ustuga)




Globalny rynek SaaS (w mld USD)

* Gartner Research ,Forecast Analysis: Software as a Service, Worldwide, 2009-2014"




Globalny rynek SaaS w liczbach

56%

uzytkownikow
internetu
korzysta z
poczty online
typu Gmail,
Hotmail czy
Yahoo! Mail

* http://www.cloudhypermarket.com

przechowuje

prywatne
zdjecia online

korzysta z
aplikacji
takich jak
Google Docs
czy
Photoshop
Express

34w 29% (%

przechowuje

prywatne
filmy online

5%

ptaci za
przechowy-
wanie plikow
online

5%

korzysta z
backupow
online




Dziekujemy za uwage.




